/N

NVINIAOr NIVWOHY

9/ 1911L40d

AV,
X/
\

\

\

\




ASSIETTE D'HUITRES DISPONIBLE

DEMANDER LES DETARS A WOTRE SERVELR

OYSTERS PLATE AVAILABLE

ASK YOU WAITER FOR DETAILS

N

ALA BLASSIQUES-

VINCENMLECAVALIER

VENDRED| 21 A0UT 2009
60 000 § ey novases /N FeizEs

INSCRIPTION AL COMPTOIR DACCUEIL POKER

BIGH P AT THE POKER INFORMATION DESK

COUT 1 108 = BDE / BUY-IN - B3RO0 + 3150

CE CHEQUE-CADEAU EST VALABLE DANS

LA BOUTIQUE, LES BARS (MENU NOURRITURE
DANS LES BARS), ET LES RESTAURANTS DU
CASINO DE MONTREAL.

» Ci-contre campagne pour
le premier tounoi de Poker
organisé par le Casino.

» Différente réalisations
pour le Casino de Montréal.

Affiches pour restauration,
tournois, machines a sous...,
cartes cadeaux...

VENDREDI 21 AOUT 2009
60 000 % En BOURSES / IN PRIZES

INSCRIPTION AU COMPTOIR D’ACCUEIL POKER
OU PAR TELEPHOME : 514-392-2720 ou 1 800 665-2274

SIGN UP AT THE POKER INFORMATION DESK
OR CALL 514-392-2720 or 1-800-665-2274

COUT : 300% + 50% / BUY-IN : $300 + $50

TOUERE DE POKER TEXAS HOLDCEMYTA FONDATION VINCENT LECANALIFR
THE POSOATIN VINCENT LICAVALLL EXAS WOLDCEM POKIR TOURKAMINT
.-'r.
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» Conception d'un logo

pour le musée de la Maison du vent,
implanté a Goulien, en Bretagne,

sur un site réputé pour ses éoliennes
ainsi que sa sensiblisation aux énergies
renouvelables.

» Mise en avant du caractere
scientifique, ludique et pédagogique
du musée
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Batir Imaginer Concretiser

son avenir et prendre en main sglp ambifinr]s
de ses propres mains son avenir _’pr essionnelles

= Agscpes ke monde derdeman, nEponoe s besorn de fa ponulstion, moiser des amdnagemenis,
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Projet professionne

» Extraits de recherches

sur différents supports,

d'une campagne d‘information

et de sensibilisation sur les métiers

du Batiment et des Travaux Publics.
Construit autour de la promesse

“en construisant on se construit
soi-méme”.

L'objectif de cette campagne
était d'informer et de valoriser
les opportunités professionnelles
offertent par ce secteur.

Le bafiment
et les treaveux
puUblics, c'est
@ssurer un
avenir eu l'en
peut faire
eveluer se
carriere. J

B e EHE
e

Deux cibles étaient visées, selon

les supports, tout d’abord les jeunes
collégiens et lycéens en phase
d’orientation, ainsi que les parents
et professeurs qui influencent

sur ces choix d'orientations.

Les batiments et
traveux pulslics,
c'est apprendre
un seveirfaire,

partager ses
embitiens.
hmﬂ:w .

» Références aux signes et matieres
propres aux chantiers.

Affiches déclinées en dépliants
d'informations de différentes
couleurs, qui ont pour but d'apporter
des informations supplémentaires
aux éventuels interessés.
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» Bannieres créatives éphémeéres,
pour le blog d'actualités destiné
a I'Oréal.

FUBLICIS

Mis a jours par Publicis Montréal,
ce blog est a accés restreint.



» Collection Mémoire
lancée par le Quai
Branly, dans laquelle

il rassemble dans

des recueuils

de contes, issus

de pays, civilisations
différentes, dans le
but de faire perdurer
ces tradtions orales
qui racontent |'Histoire
d'une culture
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CONTES ;
Afrique  Seprentrionale & 1 '
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Afrique. Occidentale
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Contes Afrique Septentrionale
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Crake
[ anthrepodes |

Tourtas
[ i Adlsniqus |

| contipeds |
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Travail
sur les différentes
métamorphoses
gue peut prendre

le pieds.

Jour de pichia |

Jour e piche |

Jour de péche !
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Sahrina Pulicani et Guiaume Deloras (Framce. Msacell

I fera boaw demain. Marie - Allx Fourgeenay (France. ' .“.N E MlNT E
Nzacell I War {film &'un 2ssassin] Lluis de Sela

{Espagne. Barcelonel) Riing BS. Chisstizn Sargessensy
Framee. Alsscell Vie ol medt d'un robol, Mehdi Duahab

(Fresce. Bretages | Esperar espenarAlzin Wirth Sesse
Yewey) | Une badfe, un baiser, Jesane Goesi (France,
Mzacal [ Rouge, Marira Zindy et Jemifer Savaey
{Framce. Blsate]

sene {

Intrus-menal. Laure Feydel (France, Bourgogne) /

Canlact, Eveano Mlard (France. Alsace) | Au boul da
rouleai, Thierry Knoll (Framce, Aliace) | Making-off
Aaridie Carmoure fFrance (e de France) [ Gel o view

v Gadre, (bmitri Shibeef Framce, Alsace] | Essemes

Prals Vision (France. Alsace

» Le festival de Super 8 Tourné-Monté
lance, en partenariat avec MK2,

une collection de dvd sur les lauréats
du festival.

Les films projetés sont essentiellement
amateurs et leur qualité est trés irréguliere.

Les réalisateurs ne découvrent leur film
T e que lors de la projection au festival.
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LE FESTIVAL DU SUPER 8 EDITION 2004

Fir s
Maierd Thibaaff (Fr
# [inmewis Puls

[l L Lk

Twring Pulice) ot

» Mettre en avant le grand

coté amateur du festival,

avec tous les films ratés qu'il comporte.
Sur le principe de I'image ratée

I
: @ lors de la prise de vue, I'ont obtient .
- # TOURN §05 @l une série images, telles la photographie TOURN E
w1 il M Eﬂmﬂn T Er “d'absence”, la photo bougée... MONTE
1 Corvamizn WP LE LI SLIPER 8 EDITICHN 2005
feri e . | LE FESTWAL

DU SUPER 8
EDITION 2006
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LA
a cru faire une bonne affai
CULTURE N Soohic ciait convaincy

EST A

que c’était une OCCASION €n Or ...

LiBRID 3 2€

LA CULTWRE EST & vOus ¥

» Campagne pour Librio,
le livre a 2E. g

Promesse : démocratiser &

la culture 3% ' : ::.!,':.- _,_UlDrS que ChEZ I-ibriu'
Cible : grand public Ceci n'est pas une bibliothéque ! ney . &gl alors que chez L oo li ya des |iVTES pour 2€|

.. maks votre biblbathagque personnaie,

Différents axes, tels que
“la mauvaise affaire” (1),

“la révolution démocratique”(2) B
“la culture au quotidien”(3).
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Héléne Rodier | ch

Romain Joveneau

Agence | contacts.

+ conacts

loipeeE

seeicCt

Presentation acceuil | newsletter

+ statiques

+ projets + maquettes

sedicCt

Addict est un groupe de communication fransais fondé en
2008 par Marcel Bleustein-Blanchet.

Clest actuellement le quatriéme groupe de communication
au mondel (Les résultats du premier trimestre 2008 installent
cependant Addict & o troisiéme position mondice,

détranant ainsi le géant américain Interpublic Group).

frangais fondé en 2008 par Marcel Bleustein-Blanchet. C'est
actuellement le quatrizme groupe de communication

au mondel

+ I'agence

loimmeE

» Maquettes du site internet
de I'agence de communication
ADdict

a@@Ct

+ |'ogenc%
+ 'equipe
+ projets

+ contacts

Actualités | mise en ligne maquette page acceuil.




Biographie
Joff Monzatfi

Julianne Rows

Accuail Motre malhode  Mobtre expdrience Mos réolisofions  Confoct

meations légoley

e et Jeff Manzetti

araniant

T L T

listoire Motre méthode  Molre expérience

B 4
15 ST Y || mEnlEEAd IE=!Il

» Identité visuelle, site internet, dépliant et brochure, pour I'agence Q2
créée par les photographes Jeff Manzetti et Julianne Rose.

Mos réalisc




» Dans le cadre

de I"'événement

“Faites de la science”,
organisé a l'université
d’'Orsay fin 2006, nous
avons réalisé en binome une
frise qui était destinée au
hall d'entrée principal.

» Ce projet a été celui
retenu par |'université,

la frise est ici présentée en
différentes parties, allant

de la science et sa grandeur,
a la science au quotidien

en passant par la science

et sa diversité.




<« Concours du Club des DA
réalisé en binome.

Campagne d’intérét général dans -

le but de valoriser la profession de T g Pour Marianne,
I'enseignement, airjgi : i 3 comme pour tous, l'école
que les valeurs de I'écoles. . g
Campagne lancée par le collectif - ' . est accessible et gratuite :
“Vive I'école de la République”. |

<« Le parti-pris est de s'orienter
sur "l'école de la république”,
en associant deux icones fortes :
la Marianne qui symbolise

la République, et qui représente
le peuple, ainsi que le cartable
qui symbolise I'école. le tout
dégage un message affirmant
gue le monde a acces a |'école. COLLECTIF

DE LA
REPUBLIQUE®

» Images brutes
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» Concours du magazine
d’illustration Krabo.

Le théme étant de créer une
affiche sur la typographie
Helvetica.

Affiche exposée lors du Festival
des Arts Graphiques, Portfolio
2009

195

" Inauguration du plus long téléphérique de Suisse (3620 m)

_ Unterbéach, Katharina Zenhausern fut la premiére femme suisse a voter
Pour la sepheme f0|s de son hlst0|re le HC Arosa dewent champion de Swsse de hockey sur-glace

" Le Conseil fédéral reconnait I'indépendance du Ghana
. Les chemlns de fer europeens Iancent le Trans-Europ- Express (TEE)_

‘Max Miedinger W - -

* employé du bureau Haas, dessine la Neue Haas*Grotesk, appelée plus tardivement *

+ Mise en service des nouveaux billets -de 50,-100, 500 et 1000-francs-

“Ouverture a Lausanne de Graphic 57
. foire mternatlonale des.industries graphlques.
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» Banniére pour le blog
interne de Publicis Montréal

Template Wordpress




